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5 rzeczy, ktore warto wiedzie¢ 0 majowym wydaniu ,,Vogue Polska”

,Benjamin Grillon, autor koncepcji sesji oktadkowej tego numeru, uwaza niebieski za
najbardziej fascynujacy sposrod koloréw. — Powiedziatbym, ze sposrod kolorow teczy, ale
w teczy nie ma niebieskiego. Tak samo jak nie wystepuje w naturze” — pisze we wstgpniaku
redaktorka naczelna Ina Lekiewicz-Levy. To wlasnie temu odcieniowi po§wigcony zostat
majowy numer ,,Vogue Polska”. Sprawdzamy, co jeszcze znajdziemy w wydaniu ,,Iluzja
biekitu”.

Dwie okladki i oda do ulubionego odcienia Swiata mody

Majowy numer ,,Vogue Polska” trafi do sprzedazy z dwoma oktadkami do wyboru. Autorem
koncepcji sesji okladkowej jest Benjamin Grillon, ktory na co dzien pracuje jako dyrektor
kreatywny przy kampaniach takich doméw mody, jak Hermeés, Nina Ricci czy Ferragamo, a
w ubieglym roku wydat album poswigcony swojej ukochanej barwie. To wladnie niebieski —
ulubiony kolor §wiata mody, ktory zostal odkryty jako ostatni, a w Europie wlasciwie nie
istnial az do XX wieku — zostat gtbwnym bohaterem numeru ,,Iluzja bi¢kitu”. Skad wzial si¢
fenomen tego koloru? Odpowiedzi na to pytanie nalezy szuka¢ w tescie Kamili Wagner
,Niebieski paradoks”. ,,W biekicie wyraza si¢ nasza natura. A raczej nalezatoby powiedzie¢ —
nasza sprzeczna natura. Bigkit morza i nieba jest tylko ztudzeniem optycznym. Kto nie
wierzy, niech naleje troch¢ wody morskiej do butelki 1 sprawdzi” — pisze Kamila Wagner.
Makijazystka Marianna Yurkiewicz opowiada o sile niebieskiego make-upu dajacego
najwigcej swobody tworcze;.

Projektant Jan Chodorowicz odmienia bl¢kit przez wszystkie przypadki

Niebieski zdominowat kolekcje na sezon wiosna-lato 2024. A polski projektant Jan
Chodorowicz miesza inspiracje niebieskimi garniturami dyplomatéw z indygo kowbojskiego
denimu. O karierze projektanta, jego najnowszej kolekcji i planach na przyszto$¢ rozmawia z
nim Kamila Wagner. ,,Wydaje si¢ wrecz nierealne, jaki kapitat symboliczny i rynkowy
potencjat wypracowal w dwa lata samotnej pracy po godzinach. Dla jego potencjalnych
partnerow to informacja o jego determinacji i sprawno$ci w budowaniu kodow marki oraz
logistyczno-produkcyjnym know-how” — pisze redaktorka mody.

Dries van Noten odchodzi z autorskiej marki, a Chemena Kamali obejmuje stanowisko
dyrektorki kreatywnej Chloé

,INie umiera, przestaje projektowac, a jednak nastroje w branzy sag minorowe. Czy moda bez
Driesa van Notena moze by¢ jeszcze liryczna?” — zastanawia si¢ Piotr Zachara w tek$cie
,»Wierny ogrodnik”. Co zadecydowato o sukcesie projektanta? Dlaczego odszedt? Kto go
zastapi 1 czy sprosta temu trudnemu wyzwaniu? Z kolei Michalina Murawska przyglada si¢
fenomenowi projektantki Chemeny Kamali, ktora zapoczatkowata wielki powrdét stylu boho.
,,Objecie stanowiska w Chlo¢ jest dla niej jak powrdt do domu — to tam zaczynala kariere 1
zakochata si¢ w idei mody wspierajacej wolno$¢ i niezaleznego ducha” — pisze Michalina
Murawska w teks$cie ,,Boho reaktywacja”.

www.vogue.pl



VOGLUE

Dworski Balmoral najmodniejszym stylem sezonu

Migjsce quiet luxury zajmuje krolewsko-casualowy Balmoral. O tym, co kryje si¢ pod ta
nazwa, opowiada Ewelina Kolodziej. ,,Zabawa stylowymi kodami nie jest ograniczona ani
biekitng krwia, ani zasobnos$cig portfela. Chociaz trend cichego luksusu przenosi si¢ do
Balmoral, jego wpltywy zobaczymy na ulicach najmodniejszych miast” — podkresla autorka. Z
jej tekstu dowiemy si¢, gdzie szuka¢ inspirowanych tym stylem modowych peretek.

Matylda Damie¢cka i Radek Lukasiewicz debiutuja plyta nagrang w duecie

,Matka”, debiutancka ptyta duetu Matylda-tukasiewicz, podsumowuje dos§wiadczenie
pokoleniowe milenialsow, réwiesnikow Matyldy Damigckiej i Radka Lukasiewicza. Czy to
dlatego wigckszo$¢ biletow na 50 koncertow, ktore jeszcze przed premierg ptyty zagrali
arty$ci, wyprzedata si¢ na pniu? Dlaczego jedni fani na nich placza, a inni przynosza artystom
domowy chleb? Fenomenem ptyty w teks$cie ,,Zacisnigta pigs¢ i otwarte serce” analizuje Anna
Konieczynska. Z rozmowy z artystami dowiemy si¢ tez, jak przyjazn przeklada si¢ na jezyk
muzyki i ile w niej pierwiastka zenskiego 1 meskiego.

Majowy numer ,, Vogue Polska” w sprzedazy od 25 kwietnia. Zamow go juz dzis z jednq z
dwoch oktadek do wyboru na Vogue.pl.
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