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5 rzeczy, ktore warto wiedzie¢ o wrzesniowym wydaniu ,,Vogue Polska”

Wrzesniowe wydanie ,,Vogue’a” to jeden z najwazniejszych numeréw w roku. Nie inaczej
jest 1 tym razem. Dla naszych czytelnikow przygotowalismy dwie wyjatkowe oktadki i
trzecig, kolekcjonerska stworzong przez artystk¢ Dominikg¢ Kowynie¢. Co znajdziecie w tym
numerze ,,Vogue Polska”? Vogue Polska typuje bestsellery sezonu i najciekawsze debiuty
jesieni i zimy. Swietuje z Jacquemusem pietnastolecie jego marki oraz zaglada do
londynskiego domu Lucindy Chambers, jednej z najbardziej wplywowych i inspirujacych
stylistek.

Artystka Dominika Kowynia stworzyla kolekcjonerska okladke ,,Vogue Polska”

Obraz ,,Glosniej”, ktory zdobi kolekcjonerska oktadke magazynu, Dominika Kowynia
namalowata specjalnie dla ,,Vogue Polska”. W rozmowie z Basig Czyzewska artystka
ttumaczy, dlaczego swdj proces tworczy porownuje do tamiglowki: — Nie umiem wymysli¢
gotowego obrazu. Zazwyczaj zaczynam od jakiego$ zagadnienia albo konfliktu i nawet gdy
mi si¢ wydaje, ze mam rozwigzanie, to okazuje si¢ ono tylko etapem, ktory prowadzi dalej —
thumaczy Kowynia, ktéra od dwoch lat kieruje pracownig malarstwa na katowickiej ASP. —
Chciatam, Zeby mogta odnalez¢ sie tu kazda osoba. Zeby powstawaly tu prace, na ktore nie
ma przyzwolenia gdzie indziej — deklaruje pierwsza w historii tej uczelni profesorka
malarstwa.

Najgoretsze trendy na jesien-zime 2024-2025 roku

Stylistki i redaktorki ,,Vogue Polska” oraz zaproszone goscinie zdradzaja, o czym marza w
nadchodzacym sezonie, ktory debiut je oczarowal i w jakie bestsellery planuja zainwestowac.
Fotografka Tatiana Pancewicz-Wysmyk przyznaje, ze w tym sezonie podoba jej si¢
mozliwo$¢ samodzielnego nadania ubraniom ksztattu. Z kolei Ania Augustynowicz-Akardas
podkresla, ze zachwycity ja satynowe sukienki inspirowane gipao — tradycyjne chinskie
sukienki ze stojka. Stefania Kolanowska, graficzka ,,Vogue Polska”, podziwia projekty
nawigzujace do prac artystki multidyscyplinarnej Klary Hosnedlovej, ktore pojawiajg si¢ na
skorach u Acne Studios 1 Fane Officiel czy welnie u Sacai. Z kolei Kamila Wagner, szefowa
dziatu magazyn ,,Vogue Polska”, kocha wszystko, co wyszto spod reki Juna Takahashiego —
od ulatwiajacych zycie warstw i torebek na bagietke po brzmiagcy w tle pokazu wiersz Wima
Wendersa.

Rozmowa z Zofia Jastrz¢bska, jedna z najzdolniejszych aktorek mlodego pokolenia

Wierzy w misyjng rol¢ popkultury. Wybiera projekty z glowa, ale gra catym sercem, a jej
bohaterki to czesto wrazliwe sitaczki. Tak jak ona? — zastanawia si¢ Angelika Kucinska, ktora
na potrzeby wrzesniowego wydania magazynu rozmawiata z gwiazda serialu ,,Infamia” 1

wWWw.vogue.pl


http://www.apple.com/pl

VOGLUE

filmu ,,Kolory zta: Czerwien”: — Moze ludzie widzg we mnie t¢ moc, ktdrej ja sama nie
potrafi¢ jeszcze w petni doceni¢ 1 pokazac? Wciaz boje sig, ze przekrocz¢ granice, wyjde na
bunczuczng czy arogancka, a tego bardzo nie chce. Dziewczyny, ktore gram, sg brawurowe,
wigc w Zyciu prywatnym moge¢ by¢ nieSmiata, ale szczerze mowiac, niesmialo$¢ to tylko
cze$¢ prawdy. Walcza we mnie dwie sity, ktore pchajg mnie w dwie rézne strony. Niby si¢ nie
wychylam, ale tez szukam buntu i potrafi¢ pokaza¢ pazury — moéwi mtoda aktorka. O jakich
rolach marzy Zofia Jastrzebska? Kogo zagra w najblizszej przysztosci? Sprawdzcie w nowym
numerze ,,Vogue Polska”.

Vogue Polska z Jacquemusem $wietuje pietnastolecie jego marki, podziwiajac tez
niezwykly styl Lucindy Chambers

Kobiety marzg o jego torebkach, mimo Ze te najmniejsze nie zmieszczg nawet telefonu,
zmystowych sukienkach czy maksymalnie przeskalowanych kapeluszach na lato. Ale 34-
letni Simon Porte Jacquemus to nie tylko utalentowany projektant, lecz przede wszystkim
mistrz marketingu 1 storytellingu. Dzigki temu Francuz od 15 lat utrzymuje si¢ na topie. To on
wykreowal nurt ,,popularnego luksusu”, ktéry nie onie$miela. Spopularyzowat ideg¢ wiralu, a
kazdy pokaz wyniost do rangi popkulturowego 1 towarzyskiego wydarzenia — podkresla
Michalina Murawska w tek$cie po§wigconym projektantowi. Branz¢ mody zmienia takze
Lucinda Chambers. Jedna z najbardziej wptywowych stylistek zawsze wymykata si¢
kanonom. Nie czuje si¢ wyjatkowa, postrzegam siebie jako osobe zwyczajng. Zaktadam, ze
takich kobiet jak ja jest na §wiecie mnostwo. Projektujac dla siebie, tworze wiec tez dla nich —
thumaczy Chambers.

Jak marki luksusowe oddzialuja na klimat poprzez brainprint

Cho¢ to zadne nowe odkrycie, ze kampanie marek, ich glosne pokazy, wspotprace, projekty
specjalne, edytoriale, reklamy w mediach spoleczno$ciowych emitowane z szalong
czestotliwoscig pobudzajg nasz konsumpcyjny apetyt, to warto nad ich wptywem skutecznie
si¢ pochyli¢ — pisze szefowa dzialu magazyn ,,Vogue Polska” Kamila Wagner. Zastanawia
si¢, kto ponosi wspdtodpowiedzialnos¢ za stan zdrowia psychicznego konsumentow oraz jak
wplyw tego ,,$ladu myslowego” czy ,,informacyjnego” interpretowac. Czyzby$my wreszcie
zaczynali rozlicza¢ marki nie tylko za czyny, lecz takze za stowa?

Wydanie ,, Vogue Polska” na wrzesien 2024 roku jest w sprzedazy od 22 wrzesnia. Zamow
numer juz dzis z jednq z trzech oktadek do wyboru na vogue.pl

Kontakt dla mediow:

Wioleta Woroniecka Szymon Machnikowski
Marketing and PR Manager Dyrektor Marketingu i PR
w.woroniecka@vogue.pl s.machnikowski@vogue.pl
506723479

wWWw.vogue.pl


https://www.vogue.pl/a/filmy-i-seriale-kryminalne-na-netflixie-wciagajace-tak-bardzo-jak-kolory-zla-czerwien
https://www.vogue.pl/a/jacquemus-romantyk-z-wyboru
https://www.vogue.pl/prenumerata/dane?type=archiwalna&gift=0&startsubscriptionnumber=65&submit=Zamawiam
https://www.vogue.pl/prenumerata/dane?type=archiwalna&gift=0&startsubscriptionnumber=65&submit=Zamawiam
mailto:w.woroniecka@vogue.pl
mailto:s.machnikowski@vogue.pl

